EDUCACAO FINANCEIRA E CIDADANIA FISCAL: DA ESCOLA
PARA A VIDA

O PROJETO COMPOE A PARTE DIVERSIFICADA DO CURRICULO DOS ANOS FINAIS DAS
ESCOLAS DA REDE MUNICIPAL DE ENSINO DO MUNICIPIO. A TEMATICA DA EDUCACAO FISCAL
E DESENVOLVIDA EM 45 UNIDADES ESCOLARES DA REDE DE ENSINO MUNICIPAL DE SAO JOSE
DOS CAMPOS, NAS AULAS DE ENRIQUECIMENTO CURRICULAR (PARTE DIVERSIFICADA DO
CURRICULO) PARA OS ESTUDANTES DO 7° ANO DO ENSINO FUNDAMENTAL (ANOS FINAIS). A
TEMATICA DA EDUCACAO FISCAL E ABORDADA NO MUNICIPIO DESDE 2006, CONTUDO A
PARCERIA COM A RECEITA FEDERAL RECEBEU MAIOR ENFASE A PARTIR DE 2017 E TEM
ALCANCADO UM NUMERO ASCENDENTE DE ESTUDANTES. PARA A TEMATICA DE EDUCACAO
FINANCEIRA E CIDADANIA FISCAL, OS DOCENTES ELABORAM UMA SEQUENCIA DIDATICA COM
AS PROPOSTAS DAS ATIVIDADES QUE SERAO DESENVOLVIDAS E APLICADAS NAS AULAS DE
ENRIQUECIMENTO CURRICULAR E AS TRES MELHORES PRATICAS SAO PREMIADAS NO
EMPREENDE STARTUPS EDUCACIONAIS (EVENTO ANUAL DE APRESENTACAO DOS PROJETOS
DESENVOLVIDOS NO COMPONENTE DO ENRIQUECIMENTO CURRICULAR). TODOS OS
ESTUDANTES DO SETIMO ANO PRODUZEM, COMO PRODUTO FINAL (DA TEMATICA
DESENVOLVIDA), UM INFOGRAFICO, O QUAL FAZ PARTE DE CONCURSO MUNICIPAL, SENDO
COMPOSTO POR: ? UMA SELETIVA LOCAL - NA QUAL TODOS OS ESTUDANTES DO SETIMO ANO
ENTREGAM A PRODUCAO REALIZADA E A COMUNIDADE ESCOLAR SELECIONA 10 PARA
PARTICIPAR DA PROXIMA ETAPA; ? SELETIVA MUNICIPAL - OS INFOGRAFICOS PRODUZIDOS
PELAS UNIDADES ESCOLARES SAO SELECIONADOS POR UMA COMISSAO REALIZADA PELA
EQUIPE CEDEMP, NA QUAL CADA UNIDADE ESCOLAR TERA UM INFOGRAFICO
REPRESENTANTE PARA A ETAPA SUBSEQUENTE; ? INDICACAO DE UM INFOGRAFICO
ESCOLHIDO PARA REPRESENTAR A UNIDADE ESCOLAR NO EMPREENDE. AO TOTAL SAO 45
INFOGRAFICOS FINALISTAS, E DESTES, OS CINCO MELHORES ELABORADOS SAO PREMIADOS,
COM AS MERCADORIAS DOADAS PELA RECEITA FEDERAL. RESSALTAMOS QUE A PRODUCAO
DOS INFOGRAFICOS NO AMBITO DA EDUCACAO FINANCEIRA E CIDADANIA FISCAL, TRATA-SE
DA ETAPA FINAL DOS ESTUDOS E ESFORCOS ACADEMICOS DE TODO UM ANO LETIVO.
ESTUDOS RECENTES DAO CONTA DE QUE OS INFOGRAFICOS SAO 30 VEZES MAIS
PROPENSOS A SEREM LIDOS DO QUE ARTIGOS DE TEXTO. ISSO AUMENTA AS CHANCES DE
QUE SUA MENSAGEM SEJA VISTA. ALEM DISSO, 90% DAS INFORMACOES TRANSMITIDAS PARA
O CEREBRO SAO VISUAIS, SENDO ELAS PROCESSADOS 60 MIL VEZES MAIS RAPIDO DO QUE A
LEITURA DO TEXTO, ESPECIALMENTE NO CONTEXTO ABORDADO.
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